Akzeptanz von Tierzuchtverfahren, 5/16 TUT

Moderne Tierzichtungsmethoden erlauben es die Tiere so zu zlichten, dass sie den Haltungs-
bedingungen angepasst sind und Eingriffe am lebenden Tier, wie z.B. eine Kastration nicht mehr

notwendig ist. Bitte geben Sie flr die unten aufgelisteten Praktiken an, wie akzeptabel/inakzeptabel Sie
diese finden. (-2 bedeutet sehr inakzeptabel und +2 bedeutet sehr akzeptabel)

Zlchterische Methoden, die die Anpassung der Tiere an
moderne Haltungsbedingungen verbessern e — Zeq ! SR LEHL 18a2

Geschlechtsbestimmung durch Auswahl der Spermien 18,2 22,0 26,3 7,9 104 15,2

Geschlechtsbestimmung im Ei und Aussortieren der
mannlichen Eier 16,5 20,1 23,3 11,5 154 13,2
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Akzeptanz von Tierzuchtverfahren, 10/16 TUT

Moderne Tierzichtungsmethoden erlauben es die Tiere so zu zlichten, dass sie den Haltungs-
bedingungen angepasst sind und Eingriffe am lebenden Tier, wie z.B. eine Kastration nicht mehr
notwendig ist. Bitte geben Sie flr die unten aufgelisteten Praktiken an, wie akzeptabel/inakzeptabel Sie
diese finden. (-2 bedeutet sehr inakzeptabel und +2 bedeutet sehr akzeptabel)

Zichterische Methoden, die die Anpassung der Tiere an

moderne Haltungsbedingungen verbessern B 12° i3 LI 2% s
Geschlechtsbestimmung durch Auswahl der Spermien 16,5 20,8 28,6 11,0 146 85
Geschlechtsbestimmung im Ei und Aussortieren der 13,0 16.4 253 14,0 232 8.1

mannlichen Eier
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